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Une tentative de communication 
décalée…



…qui a rencontré son public !



Un concours photo grand public à la 
recherche des égéries du bien vieillir





Un mot d’ordre : 
« Faire longtemps ce que vous aimez »

• Plus engageant pour nos seniors que 
« la préservation de ses capacités intrinsèques »



Un résultat encourageant 
présenté au congrès Fragilité

• 26 visuels de promotion adaptés à 
nos communes

• Nombre de STEP 1 est passé de 37 à 
120 en 6 mois

• Nombre de STEP 1 en cohorte a 
augmenté de 224%

• Intérêt accru des seniors lors des 
manifestations

• Autoévaluation x20 en 6 mois



Merci pour votre attention !

« Se réunir est un début, rester ensemble est un progrès, travailler 
ensemble est la réussite » Henry Ford

Un très grand merci à notre équipe projet !!! 
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